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Entrevistas

MARKETING

‘Advergaming’: cOmo enganchar al
cliente con juegos en Internet

Expedicidn Cacigue, Movimiento Coca-Cola, “Desafio Clio', Chivas Playboy... He aqui
algunos ejemplos de una de las iltimas tendencias mas eficaces del marketing en Intermnet.

ongase en situacion:
uma marca de cervezas
offece por Intemst wm
Juego que simula una
camera de coches. Ustad
se Tegistra creando su propio equipo
(com wn conductor). por lo cuwal
recibe puntos. Ezos puntos los podra
utilizar para entrenar, para entrar en
las calificaciones ¥ participar e
competiclones L,Cormlugamas
pumtos para  seguir  jugands?
Convenciendo a ofros amuigos para
que = sumen al egupo o
comprande cervezas de esa mar-ca
para entrar en la Ked.
Damas y caballeres: se llama advad-
vergaming, que es la suma de las
(publicidzd) v gane (ugar). La
cervera  estadounidense  Dller
mehryd esta accion en sus planes de
marketing. 1 Resultado? Se hizo con
un valioso tesoro: una base de datos
de chentes Y no solo eso:
"Ademas, podemos conocer la
relacion gue hay entre los chentes.
Pnrqeupln.qnenmr]hdﬂ'de
opimion  gque reime  mas
personas” .explica Angel Yhatiez,
presidente de Bety Byte.

La inversion en publicidad
‘on line’ llega a
43 millones de euros

En resumen, gracias a la diversion,
los directores de marketing obtienen
todo jovenss. Y es que el lﬁ%rlhlus

cmdadanes enropeos enira 17 v 34 (08

afios no puedan concebir sovida zin |

meterse en la Ked segin un estudio
de la firma ETC Chuamt 2004. publi-
cado por Yahoo! Un 35% se conecta
semanzlments v otro 4%, navega
todos los dias méds de dos horas En
Espafia hay mas de siete mullones de
wsuarios de esta edad, sepan EGM
TUna pona de oro.

Gracas a este descubnmiento, no es
exfraio que la orversion en publici-
dad mmteractiva haya crecido wm
335% en el primer semestre de
2004. alcanzande los 43,2 nullones
da enros, sepim un estucho de
PriceWaterhouzeCoopers v el
Spam.

Las empresas estan encantadas con
esta forma de conmmicarse con sus
chentes porgue las ventajas saltan a
la wista. La commmicacion ha dejado
de tener solo el recomido de ida (las

marketing). Ahora pusdan recoger sus frutos.
"Graciaz a la tecnologia. Inter-net. movil,
televizion digital... los siztemas son de ida v

vuelta: ze¢ puede interactuar”. comenta

forma de promociom”. dice Hu-go Garalt
responsable de e-Marketing v Promociones de
Cuca—Col.amEspma Ym{phl:annsvmlz_}aﬁ
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