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Mikel Lekaroz, director general de  fcaro Moyano, responsable de
Hi Media. comunicacion’ de Tuenti.

¢Quieres
ser mi

Christopher Moser, director general Jorge Rodriguez, director general
ty Byte

de Myspace Espafia y Portugal. de Bety Byte.

Adidas es original

Adidas Originals entra en el universo de
las redes sociales con un proyecto propio
- denominado adidas Celebrate Originality,
www.adidascelebrateoriginality.com. Tras
el éxito de las redes sociales generalistas,
| adidas da un paso mds alld y presenta
una red social temética, centrada en el
concepto de ‘originalidad’. Adidas
Celebrate Originality se dirige a un pGbli-
co joven, urbano y creativo que emplea su
talento como forma de expresion personal.
La gran diferencia de esta nueva red
social es que no se define inicialmente,
por tanto, no condiciona a sus miembros
sino al revés. Los miembros de la red defi-
nen los contenidos, las categorfas y el
entorno web a través de su propia interac-
cién. Cada vez que un usuario hace una
biisqueda se adentra en un entorno tnico
generado por la suma de distintos objetos.
Estos objetos reflejan cada archivo de
cada categoria y la experiencia de interac-
cién es siempre original y diferente.
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Myspace es como tu cuarto online, donde poder
expresarte a través de la musica,
las fotos, el blog o el video.
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Historias de Nueva York

Fotolog se cre6 originalmente en 2002 en Nueva York por Adam Seifer, fun-
dador asimismo de Sixdegrees.com, basada en la idea de hacer un blog a
través de una fotografia diaria y la creacion de comunidad a través de los
comentarios. Fotolog comienza a crecer y en su comunidad existen una serie
de brasilefios que al poco tiempo vuelven a Brasil. “Estas personas eran
personajes muy conocidos en su pais y en alguna entrevista lo comentan y
el sitio ‘explota’ literalmente en Brasil. De ahi pasé a Argentina y Chile,
donde compite con Google como el primer sitio chileno en visitas. Fotolog
tiene tres millones de usuarios en Chile, que corresponde a un reach del
70% de la poblacién de menos de 22 afios. Después pasa a México, Espania y
Portugal’, explica Mikel Lekaroz, director general de Hi Media, empresa
que gestiona la comercializacion de Fotolog en Esparia donde tiene cuatro
millones de usuarios tnicos al mes.

Desde su creacion, se han ido afiadiendo mejoras de funcionalidades, pero el
éxito de Fotolog es su simplicidad y sencillez. Todo el mundo puede hacerse
una cuenta, ver las péginas y comentar. La cuenta bésica permite subir una
fotografia al dia, lo cual tiene mucha implicacién a la hora de elegir la foto-
graffa. “Esa es la gran diferencia entre un Photobucket o un flickr, donde
cuelgas todas las fotos de la tarjeta de memoria de la cdmara sin ningin
criterio. El hecho de sélo poder colgar una foto te hace elegir la mejor, con lo
cual tienes més posibilidades de< que tus amigos vengan a hacer comenta-
rios y se cree comunidad”, relata Lekaroz. La segunda funcionalidad es que
tus amigos y favoritos, que estdn a la derecha de la pagina, se van organi-
zando en funcién del dltimo que haya posteado una fotografia. “Es una
comunidad mucho més abierta, sin criterios de biisqueda de amigos ni sis-
tema de invitacion. Se incluye la posibilidad de la cuenta Premium que per-
mite subir hasta seis fotografias al dia y mas comentarios por un euro al
mes a través de sms”.
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Claves accesibles

Segtin un reciente informe elaborado
por la firma Ipsos, por encargo de
PayPal, sobre las preocupaciones rela-
cionadas con Internet y los hébitos de
los compradores en Internet de Espaiia,
Alemania, Canads, Estados Unidos,
Francia y Reino Unido, un 19% de los
usuarios de redes sociales en Espafia
afirma tener sus contrasefias bancarias
disponibles entre la informacion que
comparte con otros usuarios de estas
redes.

Y es que, segtin este estudio, casi la
mitad de los que compran por Internet
utiliza como contrasena su fecha de
nacimiento u otra fecha destacada, en el
caso de Espaiia es un 21% de los usua-
rios. Asimismo, un 15% de los espaioles
encuestados elige como contraseia el
nombre de su mascota y el 14% el de un
familiar. Ademas, el 63% de los espafio-
les cambia sus contrasefias menos de
una vez al afio 0 s6lo cuando se lo
requieren.

Tsta disposicion a no ocultar este tipo
de informacién privada en las redes
sociales se corresponde con la de la
mayoria de los usuarios de Europa con-
tinental, més proclives que los anglosa-
jones a compartir su fecha de cumplea-
fios, niimero de teléfono o domicilio.
Aunque en Espaia el uso de las redes
sociales es atn incipiente, representan-
do el nivel mas bajo del estudio con un
34% mientras que en Canadd es de un
49%, se esta incrementando rapidamen-
te, tanto el de las redes orientadas al
Ambito privado como al profesional. Por
ello, es muy importante tomar concien-
cia de las amenazas existentes y mejo-
rar los hébitos de seguridad personales.

Perdido en mi habitacién
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el contrario, una red profesional como Xing est4 dirigida a personas de
lase de profesional s los sectores
y paises del mundo qu in intercambiar informacién y
simplemente contactar cor Cualquier persona que se
s oportunidades que

negocios, altos ejecutivos y tc

xperiencias, o

encuentre en activo puede

ofrece el networking: buscar y encontrar contactos tiles, informacién
vants, clientes, personal oualificado y empleo, Hoy en dia es imprescindible
tener una buena red de contactos sionales para progresar en el mundo

laboral, ya que dos tercera s de los puestos vacantes se cubren

recomendaciones”, explica Francisco Rodriguez, direct
Marketing de Xing Espania. Por otra parte, Xing también es atractivo par
estudiantes que empiezan a pensar en su futuro profesional y que quieren
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Publicitarios en red

MPG present6 el pasado mes MPG
Community,
www.leadingnewthinking.com, el pri-
mer punto de encuentro disefiado espe-
cificamente para profesionales de la
comunicacion, la publicidad y el marke-
ting. Community nace con voca-
cién de convertirse en un entorno inte-
grador de conocimiento del sector publi-
citario. En este sentido, contara con la
participacion activa de mds de un cente-
nar de prestigiosos profesionales, lide-
res de opinién y expertos en campos
como consumidor 2.0, marketing de pro-
ximidad, branded entertainment, efica-
cia, convergencia digital o el futuro de
los medios de comunicacién.

La actividad de la nueva comunidad
para profesionales de la comunicacion y
el marketing se centra en una platafor-
ma online, sin embargo, sus contenidos
estaran apoyados por diferentes puntos
de encuentro offline, en los que, a través
de eventos exclusivos, los expertos que
integran la comunidad analizarén los
temas de mayor relevancia en la actua-
lidad del sector.
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El hecho de sélo
poder colgar una
foto en Fotolog te
hace elegir la
mejor, con lo cual
tienes mas
posibilidades de
que tus amigos
vengan a hacer
comentarios y se

cree
comunidad.

contactar con futuros empleadores, asociaciones de antiguos alumnos o
mantener el contacto con compafieros de estudios.

Monetiza y venceras
El problema de Internet s que hay que comercializar el espacio. Segin
Rodriguez, en television se lanza una campana que dura un mes y se acaba.
En Internet es diferente, hay que pensar en un producto que no slo va a
durar varios aiios, sino que ademas tienen que evolucionar, y eso tiene un
coste de lanzamiento y de mantenimiento. Esta situacion obliga a destinar
un presupuesto mayor o a buscar otros modelos de negocio a través de cros-
sellin;

“Ahora mismo el debate de las redes sociales estd en la sostenibilidad”,
arguye Rodriguez. Una pagina que crece en usuarios y en contenidos multi-
media exige més estructura ademds de moderacién. La estructura de costes
crece y el modelo sostenible que promulga el responsable de Bety Byte pasa
por comercializar el trifico y que éste sea parejo con los gastos que se deri-
van del aumento de usuarios.

En Fotolog se comercializan todos los formatos: banner tradicional, bien sea
en display o contextual y todo tipo de operaciones especiales, que pueden ir
desde un Brand Day que viste la pigina con la marca de un anunciante
durante un dia determinado, a la creacion de grupos y comunidades donde
la gente se inscribe y comenta sobre temas de interés o marcas. En cuanto
al tipo de anunciantes, Lekaroz apunta que “interés hay de todas las mar-
cas. Funcionan muy bien los estrenos de cine, los viajes low cost y Ia telefo-
nia. Dating, por ejemplo, es uno de los anunciantes que no funciona”.

Alos les falta por todavia la metodo-
logia y el funcionamiento de las redes sociales. El usuario de una red social
es muy proactivo y nada reactivo, por lo que los formatos tradicionales no
son suficientes y la tasa de click es bastante baja, pero eso no implica que
las campafias no funcionen, al contrario, Lekaroz asegura que ‘convierten’
bien. “La batalla que tenemos con los anunciantes es la forma de comuni-
car. En redes sociales hay que utilizar creatividades muy llamativas, rich
media, video, expandibles... siempre y cuando no sean demasiado intrusi-
vos”, explican desde Hi Media. Moser también coincide en la labor formati-
va a la que se enfrentan a diario con los anunciantes debido a la brecha
generacional existente. “En Myspace soy de los miis mayores en la empresa,
¥ s6lo tengo 33 asios. cuando hacemos a clien
tes, tratamos con gente mucho mds mayor”.

El modelo de negocio de Xing estd basado en tres fuentes de ingresos princi-
pales suscripciones de usuarios, comercio electronico y publicidad. “Xing es
la red social con més usuarios de pago en todo el mundo. Ser usuario pre-
mium permite acceder a funciones avanzadas, como un motor de bisqueda
detallado, o tener informacién sobre qué personas visitan tu perfil’, decla-
ran su director de marketing. El coste de una suscripcion Premium es de
5,95 euros mensuales.

El caso de la comercializacion de Tuenti es bastante atipico. “Hemos estado
sin publicidad més de un afio porque el respaldo de los inversores era sufi-
ciente para crecer y hasta que no hemos estado entre las diez primeras
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Ellas contra ellos

Ellascontraellos.com nace como un nuevo
concepto de ocio que convierte la eterna
guerra de los sexos en la mas divertida
forma de relacionarse y conocer gente, Se
trata del primer proyecto de Termite
Entertainment, una nueva compaiiia
desarrolladora de juegos con capital cien
por cien espafiol.

Las experiencias lidicas que se proponen
en ellascontraellos.com son de tematica
diversa, sin embargo todas resaltan por

Congenio, Consenso, Distorsioneitor o
L@s +... son los nombres de algunos de
T LT (T G e G
de juegos de ellascontraellos.com a las
que se unen todo tipo de herramientas de
comunicacién para facilitar la relacién
entre usuarios.

Britney no pierde comba

La princesa del pop no se conforma con
aber arrasado en los premios MTV ni
que su nuevo video Womanizer sea unos

de los mds visto en la red. La diva ya
estd acostumbrada a ser una de las biis-
quedas favoritas de los internautas de
todo el mundo y para ponérselo mds facil
a sus fans ha estrenado nueva pigina
web, www.britneyspears.com, una cuenta
de Twitter, www.twitter.com/therealbrit-
ney, un blog, videolog y su propia red
social, www.circusvip.com. ¢Alguien da
mis?
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El modelo por invitaciéon
de Tuenti pretende
garantizar que la entrada
en la red sea acompanado
de un maestro de
ceremonias y que el acceso
no sea tan desértico como
en otras redes.

El éxito de Myspace se basa en la msica y

la personalizacién.
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