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Ahora que parece que nuestro prestigio se mide por el numero
de amigos en Facebook o en Tuenti, Teletonica lanza Keteke

hora que las redes
sociales parecen
haberse colado has-
ta en el ultimo rin-
con de nuestras vidas y que
nuestro prestigio se mide por
el niumero de amigos en Face-
book o Tuenti, Telefénica se
ha cansado de mirar los toros
desde la barrera y ha decidido
saltar al ruedo con Keteke,
una comunidad virtual multi-
plataforma, que permite inte-
ractuar desde el ordenadory
desde el teléfono maovil o, in-
cluso, desde la television a
través de Imagenio.

Keteke es la primera red
social local de ambito espa-
nol, orientada fundamental-
mente al sector de poblacion
mas joven, en la que el usua-
rio registrado puede compar-
tir contenidos multimedia en
forma de fotos y videos sin li-
mite de capacidad, escribir a
diario en su blog o enviar
mensajes a sus amigos desde
el ordenador y desde el teléfo-
no movil. Asi, el acceso es in-
mediato y los usuarios pue-
den contactar e interactuar
con sus amigos al instante.
Ademas, cuenta con la venta-
ja de que, pese a tratarse de
una red lanzada por Teletoni-
ca, también esta abierta a los
usuarios de otras operadoras,
aunque aquellos registrados
de Movistar reciben alertas
gratuitas en su movil para
estar informados de la activi-
dad de sus amigos.

Otra de las novedades de

esta red social es que incorpora
un juego multijugador de estra-
tegia gratuito, ketekecity, en el
que diferentes facciones tienen
que superar retos para lograr
conquistar un espacio de la ciu-
dad. Cada jugador genera un
avatar personalizable, supera
retos e interactia con el resto de
usuarios en esta ciudad virtual.

Para acceder a Keteke, hay que
registrarse en www.keteke.com
si se accede desde el ordenador,
entrar en el portal wap http://
m.keteke.com si se hace desde
el moévil o acceder al canal kete-
ke de Imagenio.

Telefénica, teniendo siempre
en mente a ese publico mas jo-
ven, ha complementado su red
social moévil con un blog, desa-
rrollado por la empresa Betyby-
te, proveedor tecnolégico de re-
ferencia de esta iniciativa y que
también ha puesto en marcha
otros servicios como el foro, la
buisqueda de amigos, el modelo
de interaccion de los usuarios o
el gestor multimedia que permi-
te subir y compartir en la comu-
nidad fotos y videos. Paralela-

Keteke incorpora un
juego multijugador de
estrategia en el que
cada jugador genera un
avatar personalizable

mente, y para dar a conocer
Ketete, se ha optado, no porla
publicidad convencional, si-
no por otras novedosas inicia-
tivas que van desde una cena
con Paris Hilton o la posibili-
dad de ganar un crucero hasta
campanas de marketing de
guerrillas consistentes en el
reparto de narices de payaso
de color verde —color corpora-
tivo de Keteke- en locales de
ocio y universidades.

Pero no es ésta la unica red
social para moviles. Asi, Nokia
lanz6 en septiembre Ovi
www.ovi.nokia.com, exclusi-
vamente pensada para teléfo-
nos celulares, sumandose a
un sector donde ya estaban
presentes Zyb  -http://
zyb.com-, empresa danesa
que Vodafone comproé en ma-
yo; Bluepulse ~http://
bluepulse.com—, una mezcla
entre red social y Twitter para
teléfonos moviles; MoccoSpa-
ce—www.mocospace.com-,
centrada en la posibilidad de
chatear con otras personas a
través del movil, con la op-
cion de encontrar gente que
viva cerca, o Mig33 -
www.mig33.com-, que poten-
cia los sistemas de mensajeria
instantanea y las llamadas de
voz sobre IP.

Se trata de un paso mas alla
en el mundo de las redes so-
ciales, cuyo desarrollo no ha
hecho mas que empezar, aun-
que es pronto para adivinar si
se trata de una moda pasajera
o de un modelo perdurable.



